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GLI INCONTRI SI SVOLGERANNO DALLE 16.00 ALLE 17.15 CIRCA SU PIATTAFORMA GOOGLE MEET. I link per i 
tre collegamenti saranno comunicati agli interessati con congruo anticipo. Per ricevere il link gli interessati 
potranno spedire una mail a: lepartagerevue@gmail.com,  indicando l’indirizzo email a cui desiderano riceverli. 
Nell’oggetto indicheranno “Webinar”. Agli interessati sarà rilasciato un attestato di partecipazione. 

La storia delle donne, raccontata 
attraverso abiti ed accessori d'epoca, si 
offre in uno spazio incantevole a chi 
vuole avvicinarsi al mondo femminile. 
Buccino, antica Volcei, ospita la 
collezione Mode e modi, in attesa della 
creazione di un Museo. 
Un esempio concreto di comunicazione 
e valorizzazione del turismo in un’area 
interna della Campania. 
 

Trascinata da tecnica e tecnologia, 
globalizzazione e localismo, globalità e 
specializzazione, la cultura modifica i 
suoi tratti delineandosi sempre meno 
come soluzione e sempre più come 
problema e che, mostrando la criticità di 
un essere umano non più adatto ed 
essere materiale per una cultura, apre la 
strada all'affacciarsi di un'epoca della 
postcultura. 

Il linguaggio e la realizzazione di contenuti 
“attrattivi” devono essere coerenti con i 
territori da raccontare che mancano di 
attrattori come quelli dei grandi poli 
balneari e culturali del nostro Paese. La 
costruzione di uno storytelling efficace per 
i piccoli borghi e le aree naturalistiche 
deve necessariamente essere incentrate 
su asset esperienziali in grado di 
valorizzare il sentimento dei luoghi e la 
componente di benessere quale output 
del viaggio. 

www.reportagesweb.wordpress.com 

11 marzo 
 

13 marzo 
 

22 marzo 
 

https://meet.google.com/pgt-mpyw-hmd https://meet.google.com/rhy-hsad-vfm https://meet.google.com/zbr-gpxe-iuw 

mailto:lepartagerevue@gmail.com

